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;Lo sabias?

En este apartado queremos compartir con
todos/as vosotros/as las preguntas “estrella”
de los talleres de Kontsumo Gelak.

Son las cuestiones mas repetidas y por tanto
las que mas inquietan a las personas usuarias
que nos visitan en nuestras escuelas de
consumo.

También abordaremos informaciones o
curiosidades que nos pueden ser muy Utiles
para desenvolvernos en el mundo del
consumo de una forma responsable y
autonoma.

En concreto en este niumero nos centramos

en cuestiones relacionadas con la publicidad.
Curiosidades que van desde conocer su
origen hasta destapar los entresijos de una
campana publicitaria, pasando por las
fuentes de inspiracion que llevan a las
personas expertas en publicidad a
cautivarnos.

¢Sabias que la publicidad existe desde
hace miles de afios?

Los primeros vestigios publicitarios los
podemos encontrar al comienzo de las
civilizaciones, de hecho, el obelisco de
Luxor y el papiro de Tebas se citan como
ejemplos de este origen.

¢Sabias que en general los nifios y nifias
distinguen cuales son anuncios y cuales
son programas televisivos a muy temprana
edad?

Segun los estudiosos, algunos nifos y ninas,
a los 3-4 anos, distinguen entre anuncios y
programas televisivos, la mayoria a los 6-
8 anos y casi la totalidad a los 10 anos. Esta
distincion la realizan basandose en sus
caracteristicas perceptivas: los anuncios
son mas cortos, el sonido mas alto... eso no
quiere decir que hasta esa edad no sean
sensibles al mensaje publicitario.

:Sabias que un nifo o una nifa puede
llegar a ver hasta 91 anuncios de comida
rapida, bolleria y aperitivos sin cambiar
de cadena en una sola mafiana de sabado?

Segln el tercer informe sobre television y
ninos elaborado por la Confederacion
Espanola de Organizaciones de Amas de
Casa, Consumidores y Usuarios (CEACCU),
presentado en Madrid, esa es la cantidad
que se puede encontrar de este tipo de
anuncios.
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;Lo sabias?

Klar for a slutte?

El estudio revela que en la manana de un
sabado, en Antena 3 se registran 91 anuncios
de este tipo, en Telecinco 41 y en TVE-1,
44,

Su autora, Lola Lara, denuncio en rueda de
prensa la "alarmante” cantidad de este tipo
de anuncios, que se refieren tanto a
establecimientos como a alimentos de alto
contenido caldrico y poco valor nutritivo,
como fritos, chocolates o bebidas
azucaradas.

:Sabias que en publicidad esta prohibido
desprestigiar una marca mientras se esta
publicitando otra diferente?

Esta técnica de publicidad se denomina
desmarketing, y consiste en desprestigiar
un producto de una marca determinada,
generalmente competencia directa de la
marca del producto que se esta publicitando.

En Europa esta técnica no esta permitida,
pero en E.E.U.U. por ejemplo se utiliza con
frecuencia, sobre todo en anuncios de dos
refrescos de cola que son competencia entre
si.

iSabias que las personas famosas,
deportistas, etc. no pueden publicitar
cualquier producto?

Efectivamente, la Ley prohibe la utilizacion
de personajes famosos para publicitar
productos dirigidos directamente para ser
utilizados por nifos y niAas.

¢Sabias que en numerosas ocasiones las
personas que aparecen en la publicidad
no son personas reales?

Seguro que en numerosas ocasiones has
tenido esta sensacion, pues bien, estabas
en lo cierto.

Generalmente se utilizan entre dos y tres
personas para conseguir el resultado final
de la persona que aparecera en el anuncio.
Una persona pone el rostro y otra el cuerpo
0 una parte de éste, y muchas veces una
tercera pone la voz, en los casos en que el
anuncio se emita en un medio con posibilidad
de audio.
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